22 PARTE - EDUCOMUNICAGAO

Numa sala de aula, é possivel saber com quantas pessoas o professor esta falando, néo é? Na igreja ou num show em espaco fechado, quando alguém usa o microfone para
falar com a plateia, também. Ja ndo podemos dizer o mesmo quando se trata de um comicio. Menos ainda sobre o publico que assiste a TV ou sintoniza uma emissora de radio.
E impossivel para quem esté falando saber a quantas pessoas esté dirigindo a palavra. Esse é um dos motivos por que radio e televisdo sdo chamados de midia ou meios de
comunicagao social: porque a quantidade de receptores é tdo grande que ndo da para contar.

Midia vem do inglés “media” e significa meio de comunicacéo. Na década de 1970, grupos de intelectuais da Alemanha introduzem o termo “mass media”, porque atribuiam

aos meios de comunicagdo a capacidade de manipular as consciéncias das pessoas, transformando-as em massa.

No Brasil, convivemos tanto com os meios de comunicacédo que eles ja fazem parte do nosso meio ambiente. Nao sd levamos a sério o que fazem e dizem alguns artistas e
apresentadores (de jornal, inclusive), como temos certa familiaridade por eles.

Por um lado, ndo da para negar que a televisao, por exemplo, possibilita-nos conhecer lugares a que talvez nunca consigamos ir, como a Lua ou um pais distante. Nem se
pode negar que o radio nos mantenha informados o tempo todo sobre os mais variados assuntos.

Por outro lado, quantas vezes nés ja nao julgamos e condenamos injustamente pessoas e fatos, influenciados pelos noticiarios veiculados por esses mesmos meios de
comunicagao?

Mais grave ainda quando entendemos que o radio e a televisdo, os meios mais conhecidos e utilizados, estdo quase que exclusivamente interessados em vender imagens,
produtos, ideias. 0s mesmos programas de televisdo s&o vistos por gente pobre e rica, crianga, adulto e idoso. Assim, todos ficam desejando os mesmos bens materiais (roupa,
comida, casa, carro, etc.), porque acreditam que com eles serdo mais bonitos, charmosos, inteligentes e... felizes.

Nesse sentido, 0s meios de comunicacéo até parecem uma espécie de “escola”, que nao para de “ensinar”, o tempo todo, 0 que e quando precisamos querer e comprar, as
ideias que convém defendermos, o que devemos considerar bonito ou feio, o sotaque que devemos imitar, a quem devemos admirar ou rejeitar, etc.

Mas precisamos ter as nossas proprias ideias sem nos deixar influenciar pela midia, pelo consumismo, que cria falsas necessidades. Precisamos ver o que estéa por tras
das noticias e propagandas. Qual sera a intengdo de quem esta produzindo e veiculando as noticias e comerciais? Com isso vamos formando um senso critico e aprendendo a
respeitar a nds mesmos, seres humanos. Desta forma, vamos modificando para melhor o jeito como tratamos 0s outros seres vivos, as arvores, 0s animais, a agua.

Sorte que somos dotados de razéo e sensibilidade e, por isso, temos capacidade para lidar com qualquer situagéo, por pior que ela seja, e buscar solugoes. Esses motivos
fazem-nos acreditar que a escola pode funcionar, de verdade, como um espago educador sustentavel, um local para discutir as ideias que séo colocadas nas nossas cabecas.
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Na escola € possivel aprender a ser critico e planejar novas maneiras de conviver, de ser e de viver e consequentemente colaborar para a sustentabilidade do nosso planeta.

Por isso também propomos que a comunicagao faca parte dos trabalhos a favor do meio ambiente e da melhoria de qualidade da nossa vida. Ela pode contribuir efetivamente
para consolidar nossos planos de transformar as escolas em espagos educadores sustentaveis.

Veja bem: o jeito de falar e os gestos de alguns artistas famosos mostram-nos que eles certamente tiveram oportunidades para exercitar a comunicagao, pois ninguém nasce
pronto. A gente aprende. Além disso, 0s artistas so se tornaram nossos velhos conhecidos gracas a tecnologia. Se ndo fosse ela, eles ndo “entrariam” em nossas casas.

Assim, se tivermos chance de criar nossos proprios veiculos de comunicagéo — radio, video, jornal ou outro material impresso, como fanzine, por exemplo —, com certeza,
com o tempo, tambhém vamos melhorar nossa capacidade de nos expressar em publico. Quanto mais nos comunicarmos, maiores serdo as chances de sermos entendidos pelas
pessoas da escola, do bairro, da cidade. Logo, mais facilmente conseguiremos difundir nossas ideias criativas para transformarmos a nossa escola em um lugar sustentavel,
seguro, alegre e agradavel e assim colaboraremos para o reencantamento do mundo.

Fanzine é um tipo de impresso que traz textos diversos, historias, quadrinhos, poesias, divulgacéo de eventos culturais locais, contos, colagens, experimentacoes graficas, enfim,

tudo que o grupo julgar interessante.

Quando isso acontecer, equipamentos como copiadora, escaner, mesa de som, microfone, gravador, computador, cAmera fotografica, de video e até mesmo o velho e ainda
tdo usado mimeografo vao ganhar outros sentidos. Eles servirdo para que as pessoas da escola sejam reconhecidas como autoras, gente que tem o que dizer e que pode aprender
cada vez mais a expressar bem suas pesquisas, sentimentos, sonhos e inquietacoes.

Escaner é um aparelho de leitura 6tica que permite imprimir e manipular imagens, fotos e textos em papel e no computador. Atualmente, muitas impressoras do tipo multifuncional

ja realizam essa fungao.

Em resumo: o que falta para as pessoas comuns é oportunidade. E a escola tem condicéo de ser esse lugar de produgdo de comunicagdo como um direito de todos.
Ao produzirem programas de radio, video, materiais impressos ou digitais, todos vao exercitar outro tipo de comunicagéo e mostrar que:
* E possivel existir uma comunicagéo para valorizar as pessoas comuns, de “carne e 0sso”, que ndo séo produzidas pela TV,

35



* A comunicacao pode contribuir para transformar o mundo, se estiver nas maos de gente comprometida, que quer construir uma escola sustentavel, que faca parte
de uma sociedade justa, solidaria e responsavel pela vida.

» A comunidade podera contar com uma equipe de comunicadores locais formados na escola para publicar o que for preciso para melhorar a qualidade de vida de
todos.

Ao propor producéo coletiva de comunicagdo, na perspectiva da educomunicagdo, queremos atingir objetivos bem diferentes daqueles a que se prestam 0s cursos
profissionalizantes de formacao de especialistas em comunicacao.
0s meios de comunicacdo sdo, de fato, meios, ou seja, sindnimo de ferramenta de trabalho, tal qual a colher para o pedreiro, ou 0 computador para o designer grafico.
Queremos, por meio deles, realizar uma proposta de educacido comprometida com formacéo de gente atenta, curiosa, interessada em conhecer pessoas e temas ligados a
vida que levam nos lugares onde se encontram.
Desse modo, educomunicagdo pode ser entendida como:
* Resultado da unido entre educagio e comunicacao.
» Utilizacdo dos meios de comunicagao para produzir comunicacdo como um direito humano de todos, independentemente de idade, género, origem ou condicao
social.
e Um modo de educar as pessoas para que aprendam a se comprometer com os lugares de onde sao.
» Uma forma de intervencao social, isto €, um modo poderoso de agir diretamente nos tipos de relacdes que as pessoas estabelecem consigo mesmas e com 0s
outros, bem como de apoiar acdes locais que busquem o bem comum.

Vamos pensar sobre 0 que é educomunicacao a partir de algumas acoes que podemos realizar na escola e no entorno dela.

Houve um tempo em que o radio era o meio de comunicacdo mais popular do Brasil. Nessa época, a televisdo ndo existia e era em volta do radio que as pessoas ficavam
para ouvir muitos cantores, atores e apresentadores. No radio, ja houve novela e até programas de auditorio ao vivo — todos com altos indices de audiéncia.
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Mesmo agora que a televisao esta presente na maioria das casas brasileiras, ele continua agradando muita gente. Sabe por qué? Porque da para ouvir radio enquanto
fazemos outras coisas. Tem quem dirija, cozinhe, opere maquinas ouvindo seus programas favoritos, sem ter de parar de trabalhar. Outra coisa: o radio nao pesa e pode ser
carregado com facilidade para qualquer lugar. Além do mais, o que passa no radio é facil de entender, porque os apresentadores falam como se estivessem conversando
com cada um de nds. Por isso tudo ele é considerado “companheiro” dos ouvintes.

Em todas as cidades brasileiras existem emissoras de radio — umas grandes, que alcancam muitos lugares, e outras que s6 conseguem ser ouvidas nos bairros, nos
quarteirdes, nas pequenas comunidades.

Sabendo disso, é possivel planejar algumas acdes usando esse meio de comunicacdo social para comunicar sonhos e projetos das pessoas da comunidade de dentro
e de fora da escola. Afinal, talento para fazer radio a grande maioria de nds tem. Somos pessoas que, desde pequenas, gostamos e sabemos conversar com alegria, nao é
mesmo?

Afora a possibilidade de participar de emissoras que sintonizamos no aparelho de radio ou que ouvimos exclusivamente nas ruas, hoje em dia surgiram os podcasts, um
novo modo de publicar gratuitamente programas de audio pela internet.

A palavra podcasting é uma juncéo de iPod — um aparelho que toca arquivos digitais em MP3 — e broadcasting, transmissao de radio ou tevé. Assim, podcasts sdo

arquivos de audio que podem ser acessados pela internet. Resumindo, um podcast é uma espécie de “programa de radio” que vocé grava em MP3 player ou ouve no

proprio computador. Saiba mais sobre esse assunto pesquisando na internet por “podcasting gratuito”.

Producao de informativos

Jornal, revista, fanzine, folheto e cartaz informam e comentam. Também podem entreter e divertir. Até ha bem pouco tempo, somente podiam ser impressos em papel, o
que os tornava muito caros.

Com o desenvolvimento da internet, atualmente eles podem ser digitais, ou seja, criados e difundidos gracas aos recursos da rede mundial de computadores.

Hoje, através de blogues e redes sociais é possivel guardar a historia do nosso tempo, bem como divulgar o que acontece em nossas pequenas comunidades.
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Existem blogues individuais (de autoria de uma Unica pessoa) e coletivos, isto €, criados e “alimentados” por um grupo de pessoas.

Na escola, o blogue coletivo pode exercer a mesma funcéo de um jornal ou boletim impresso, com a vantagem de ser mais barato, porque ndo é impresso. Nele é possivel
escrever noticias em forma de texto, incluir entrevista em video ou em forma de programa de radio.

Essa ferramenta tem outra grande vantagem: permite ao leitor interagir com os autores, através de comentarios postados a cada nova mensagem.

Twitter e Facebook sdo exemplos de redes sociais usadas por brasileiros, especialmente jovens. Nesse tipo de microblogue, tornou-se possivel criar comunidades ou grupos
para divulgar eventos, organizar movimentos e até buscar apoio a causas sociais.

Fotografias, desenhos, tabelas, graficos e quadrinhos podem fazer parte desse tipo de producdo digital. Tornam o texto escrito mais facil de ser entendido e servem também
para ativar a nossa memdria sobre determinados detalhes, fazendo a gente pensar mais sobre o que aconteceu.
Produgdes com palavras e ilustragdes bem pensadas, apresentadas de forma criativa, chamam a atencéo e podem convencer as pessoas sobre todo tipo de assunto.

Producao de imagem

Vocé ja deve ter ouvido muitas vezes as pessoas dizerem “E verdade, eu vi na televisdo!”.

Isso significa que a imagem tem um poder muito grande. Pode fazer a gente achar que so existe o que ela mostra. E mais: achar que o que ela mostra tem somente aquele
lado que aparece.

Os efeitos dessa constatagdo sdo muito sérios: dependendo do jeito como a imagem ¢ feita, somos levados a achar bonito ou feio, gostar ou detestar, defender ou atacar
alguns fatos e determinadas pessoas.

Ora, como fazer televisdo ou cinema é para poucos, porque fica muito caro, vale passar a produzir imagem do nosso jeito, com camera de video. A maioria dos celulares hoje
possui uma camara fotografica e de video. Muitos videos que estdo no YouTube foram feitos em celulares.

Segundo Houaiss (2001), a palavra video deriva do verbo “videre”, do latim, e significa “ver, olhar, compreender”. Conjugado na 12 pessoa, temos “video”, 0 mesmo que “vejo,

olho, compreendo”.

38



Se varias pessoas puderem usar cameras para comunicar o que esta acontecendo de um ponto de vista particular, poderemos ampliar o entendimento sobre os fatos que
marcam a historia que se faz a cada momento.

Géneros
Para os fins que nos interessam, basta distinguir apenas trés tipos de géneros comuns para radio, video e impresso e um que é especifico do video. O que importa mesmo é
conseguir fazer que o publico preste atencdo naquilo que queremos que ele escute, veja, sinta, pense e reflita.

Géneros sao formas diferentes de linguagem que usamos a servigo dos nossos objetivos. Dependendo da situacéo e da necessidade, é deste ou daquele género que langamos mao.

Género Informativo: tipo adequado para quando precisamos dar opinido, denunciar, discutir ou avisar sobre fatos relacionados com o dia a dia da nossa escola, rua, nosso
bairro, cidade ou pais.

Uma vez entendido isso, podemos escolher a melhor forma como essa informacéo sera transmitida. Podemos optar por fazer uma Gnica entrevista (ou uma série delas),
realizar uma enquete (ou varias), promover um debate, ou um ciclo de discussao sobre um tema, entre tantas outras possibilidades.
No caso de impresso, encaixa-se aqui o artigo, um tipo de texto em que aparece o0 pensamento pessoal ou do grupo.

Género Ficcao: género acertado para as situagfes que ndo tém compromisso, de modo explicito, com a realidade. E o que caracteriza a cronica, que faz reflexdo sobre a vida
a partir de curiosidades do dia a dia, por exemplo. Cabe nesse tipo também a novela (uma histéria apresentada em capitulos), ou conto (histria com comeco, meio e fim contada
de uma so vez).

Convém destacar que, dependendo da qualidade da historia, da interpretacdo dos atores e também da sonoplastia (ambientacdo sonora que permite, no caso de producao de
audio, visualizar os cenarios onde a historia se desenvolve), é possivel atingir mais rapidamente nossos objetivos do que qualquer outro género.

Esses exemplos todos podem ser produzidos em som, imagem ou palavra escrita.
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Genero Experimental: a caracteristica desse género, como 0 nome bem diz, é 0 uso da criatividade, da invengdo, da ousadia para produzir comunicacao; trabalho artesanal,
de pesquisa da linguagem, em busca de efeitos que reforcem ideias.

No video, € comum vermos a experimentac&o em animacao, ou vinhetas de abertura de programas, agradando a maioria das pessoas, servindo para dar vida, movimento a
palavras e objetos inanimados.

Como realizar educomunicacao na escola

Antes de tudo, é preciso lembrar que o objetivo das producdes de educomunicacao é fortalecer as pessoas, a escola e a comunidade; e, no caso da IV Conferéncia, € divulgar
0 projeto que a escola assumiu para tornar-se uma escola sustentavel. Portanto, elas devem ser coletivas, isto €, criadas, planejadas e realizadas por um grupo de pessoas. Todos
podem colaborar, cada um com seu talento, de acordo com sua capacidade. E o equipamento, seja qual for, deve ser e estar a servigo de todo o grupo.

Nos trabalhos que estamos sugerindo, 0s processos sdo muito mais importantes que os produtos finais. Quer dizer, por melhor que fique o material impresso, 0 programa de
radio ou o video que vocé e seu grupo criaram, nada sera mais grandioso que o caminho percorrido para conseguir fazer o trabalho. Isso ndo significa que qualidade nao seja
importante e que vocés nio tenham direito de usar tecnologias sofisticadas. Muito pelo contrario.

0 caso é que estamos falando de uma comunicacéo que ensine outros valores, porque, se ndo mudarmos os valores, ndo transformaremos o que incomoda e faz mal para todos

nos. Por isso é que propomos que o trabalho seja planejado inteiramente pelo grupo.

0 importante é que o trabalho seja feito em colaboracéo e para isso é importante definir papéis, quem faz o qué, valorizando a capacidade de cada pessoa. Quando o trabalho
é coletivo, colaborativo, todos ganham; e com certeza varias cabegas pensam melhor que uma so.

Pré-edicao
Quanto ao modo de fazer, propomos que os grupos trabalhem com o conceito que chamamos de pré-edicéo, de acordo com esta l6gica que vem dando muito certo em muitos
projetos de educomunicagdo espalhados por nosso pais:
* Discussao ao maximo de tudo o que vai ser comunicado com o impresso, o programa de radio ou o video.
* Planejamento detalhado de imagens, sons, palavras que serdo necessdrias para o tipo de comunicagéo que vai ser criada.

40



* Divisao de tarefas atendendo ao principio da autoconvocacdo, quando cada participante assume algo de que gosta, sabe e quer fazer para compor o tipo de
comunicacéo desejado.

= Uso dos equipamentos (copiadoras, cameras, gravadores, computadores, celulares, etc.) somente depois que tudo estiver decidido em detalhes.

* Finalizac&o do produto de modo a somente “limpar”, tirar da versao final aquilo que fugiu do combinado inicialmente pelo grupo.

Pré-edicao
Modo proposto pela metodologia criada no Projeto Cala-Boca ja Morreu — porque nds também temos o que dizer!, vélida para producoes coletivas de comunicacao, na

perspectiva da educomunicagéo.

Depois de pronto, 0 processo de producgdo continua com mais dois momentos:
* Apresentacdo ou publicacio: essa hora é muito importante para cada um mostrar para os conhecidos o grau de compromisso, de dedicacéo e a capacidade de criacao
e de realizacdo necessarios para produzir coletivamente.
« Consideracdes sobre o processo e 0 produto. Esse momento serve para o grupo recordar e conversar sobre como foi produzir o trabalho e sobre o produto criado.
Aprender a valorizar o processo, ressaltando o que se conseguiu € 0 que seria importante modificar numa proxima vez, constitui um aprendizado de respeito e
fortalecimento das acoes coletivas.

E no debate de ideias, no confronto das posturas e visdes de mundo, que tanto o individuo quanto o grupo crescem e ampliam seus modos de ver, estar e atuar no mundo.

Incluir educomunicacéo nas agdes de educacéo ambiental, portanto, é contribuir para a formacao de pessoas sensiveis e atentas ao espaco em que habitam. E, sobretudo,
leva-las a intervir nos espacos publicos, participando ativamente do processo de constituicdo de si mesmas como sujeitos capazes de se envolver e influenciar nos rumos da
historia da nossa escola, do nosso bairro, da nossa cidade e do nosso planeta.

0 que pode ser feito para transformar os projetos das escolas para a IV Conferéncia em pecas de educomunicacao?
Voceés ja devem ter muitas ideias para divulgar o projeto que a escola fara para avancar no caminho de tornar-se uma escola sustentavel. Seguem alguns exemplos de
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produtos que podem ser apresentados na Conferéncia Municipal/Regional ou na Estadual, mas lembrem-se: vocés podem criar produtos diferentes, inventar novas formas de
comunicacao. O que vale é a criatividade e a cooperacao.

Fazer isso ndo € nada complicado. S6 vai exigir muita criatividade para inventar um spot que é uma gravagéo de 30 segundos em média, que fique na cabega de quem ouve.
Para comecar o spot, inventem uma vinheta, uma mdsica ou um som de mais ou menos 10 segundos, que faga o ouvinte saber que vai comegar a divulgacéo da conferéncia.
Em seguida, criem o texto principal, que faga o ouvinte guardar na cabeca:

0 que vai acontecer.

Por que vai acontecer.

Quando vai acontecer.

Onde vai acontecer.

Quem pode participar.

Depois, finalizem a gravacéo com uma frase especial ou com a mesma vinheta do comego.

Essa gravacao pode ser feita com o celular ou um simples gravador de m&o. Quem tiver um computador com placa de som pode digitalizar a gravagao e ainda gravar o spot
num CD.

Outra possibilidade de aprimorar a qualidade da gravacgao, sem necessariamente ter de pagar por isso, é buscar parceria. Por exemplo: ndo é dificil, hoje em dia, encontrar
pequenos estudios espalhados por todo o pais. Sempre ha um grupo tentando montar uma banda, uma dupla, ou algo parecido. O equipamento bésico para gravacao eles sempre
possuem.

E 0 que pode levar os possiveis parceiros a ter interesse em ceder o estidio deles para a gravagao de um spot?

Simples: com base no principio “uma méao lava a outra”, é possivel propor uma permuta. Eles permitem o uso do esttdio ou do equipamento e, em troca, vocés colocam no
spot “esta gravacao teve o apoio de fulano de tal”, acrescentando o endereco ou telefone deles.

Por fim, se onde vocés moram existem emissoras de radio, conversem com 0s responsaveis para veicular o spot que produziram. Para isso:

Descubram o endereco ou telefone de uma emissora.
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Pecam para falar com a pessoa responsavel pela programacao.

Apresentem-se a ela em nome de sua escola.

Digam que vocés estdo encarregados da divulgacao da Conferéncia na Escola.

Expliquem que a Conferéncia na Escola é um evento preparatdrio da Conferéncia Nacional Infantojuvenil pelo Meio Ambiente, uma realizacdo do Ministério da
Educac@o e do Ministério do Meio Ambiente.

Falem que sua escola pretende reunir professores, estudantes, familiares e vizinhanca para que juntos discutam questoes ligadas as mudancas ambientais globais.
Contem o que ja esta programado.

Digam que vocés gostariam de saber como sua escola podera contar com a participacéo dessa emissora na divulgacao da conferéncia.

Muito provavelmente, dependendo do jeito de falar, essa pessoa vai se convencer da importancia do evento e incluir a divulgacdo durante a programacao. Mais: pode ser
também que, além da divulgacao, ela convide vocés ou outra pessoa da escola para conceder uma entrevista para a radio, indo a emissora ou gravando por telefone mesmo.

E quem nao tem gravador, computador, estudio, nem emissora de radio na cidade?

Da para inventar o spot do mesmo jeito e apresenta-lo nos mais diferentes lugares, tais como salas de aula, radios-poste ou radios-corneta, igrejas e feiras.

0 mesmo procedimento do spot vale para producoes impressas, tais como folhetos, jornais, boletins que podem ser distribuidos a populacdo e também para gravacoes com
imagem e som.

E possivel fazer boas producdes em video, mesmo sem equipamento profissional.

Partam do principio de que a maior tecnologia ndo € artificial, ndo esta distante de nos, nem esta a venda em lugar nenhum. Sabe por qué? Porque a tecnologia mais
sofisticada, capaz das maiores invencdes, estd em nés mesmos. Nossos olhos, bocas e ouvidos sdo as maiores tecnologias que ja se inventaram na face da Terra. O que falta é
S0 exercitar.

Quando o grupo entende isso, esgotam-se as discussdes sobre a intencéo do video, planejam-se todas as imagens e palavras de que precisara e s6 depois dessas etapas,
que chamamos de pré-edicao, liga a cAmera. Até os efeitos de som, se pensados de modo criativo antes, podem ser gravados na mesma hora em que as imagens estao sendo
captadas.
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Caso na cidade haja uma produtora, as parcerias que citamos antes também podem ser buscadas para dar o acabamento final da gravacao.

* Noticiario — contem e comentem de um jeito animado, com palavras simples, os eventos do dia ou da semana. Convidem as pessoas para fazer parte da programacao
do dia seguinte. Partilhem as decisdes que forem tomadas pela sua comunidade. No caso da Conferéncia Nacional, informem quantos e de que escolas sao 0s
delegados de seu estado.

* Entrevista — 0 conhecimento nasce da pergunta. A formula para fazer uma boa entrevista, portanto, é perguntar para esclarecer o que temos curiosidade e vontade
de saber mais.

* Reportagem — vocés podem escolher um tema e a cada dia entrevistar um tipo de pessoa diferente para tratar do mesmo assunto. Essa é uma forma de contribuir
para ampliar tanto a sua capacidade de compreensao como a dos ouvintes.

* Enquete — essa palavra significa pesquisa. E possivel escolher uma pergunta sobre algum assunto que esteja sendo tratado para os ouvintes darem sua opinido a
respeito.

* Radioconto ou radionovela — as vezes, uma mensagem mais descontraida, bem-humorada até, comunica melhor o que precisamos. Um tema da conferéncia pode se
transformar, por exemplo, numa historia contada por personagens acompanhados de muitos efeitos de som que fagam o ouvinte “enxergar” o cenario onde eles estao.

Depois de tudo isso, ndo deixe que as propostas sejam esquecidas. Faca-as chegar aos gestores publicos, aos vereadores de sua cidade, aos deputados federais e as
autoridades locais. Desta forma, podemos de fato transformar a realidade e influenciar a politica publica do lugar onde vivemos.
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